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Uber die Studie:

In Zeiten des Klimawandels werden immer haufiger
auch Sportvereine vor die Herausforderungen
nachhaltigen Handelns gestellt. Von Catering und
Merchandise bis zur Stromversorgung im Stadion sind
die Potenziale Fiir 6kologische Alternativen grof3.
Doch wie wichtig ist den Fans die Nachhaltigkeit ihres
Vereins?

Winschen sie sich mehr Bemiihungen der Vereine?
Und in welchen Bereichen gibt es die gréRten
Verbesserungspotenziale? Diese Fragen untersucht
FanQ mit der aktuellen AnstoR-Studie zur
Nachhaltigkeit im Fuf3ball.



Studienformate von FanQ

Einwurf:

Im Ful3ball zeichnet sich der Einwurf dadurch aus, dass der
Ball aus dem Seitenaus ins Spiel gebracht wird. Es bedarf
keines Anpfiffs durch den Schiedsrichter und ermdglicht den
Mannschaften das Spiel schnell zu machen. Getreu nach
diesem Vorbild méchten wir mit unserem Studiendesign
LEinwurf” schnell auf die aktuellen Geschehnisse im Fulball
reagieren und eure Meinung dazu einholen.

Es handelt sich dabei um eine kurze Studie, die euch eine
starke Stimme zu aktuellen Themen gibt!

Anstol3:

Wie beim Ful3ball bringt der ,Anstof3” den Ballins Rollen. Mit
diesem Studiendesign wollen wir die Schnittstelle zwischen
euch, den Fans auf der einen und den Vereinen und
Verbdnden auf der anderen Seite, bilden. Monatlich werden
wir euch zu einem aktuellen, in der Redaktion sorgfaltig
geplantem Thema befragen, um so einen moglichst grof3en
Einfluss auf Vereine und Verbande zu erwirken. Denn wir
sind das Sprachrohr der Fans!

Big Point:

Der “Big Point" ist eine umfassende Studie zu von uns
ausgewadhlten Themen rund um den Fuf3ball. Sie
komplettiert die anderen Formate ,Einwurf” und ,Anstof3"
und ermoglicht uns ein umfassendes Meinungsbild von euch
Fans nach aul3en zu transportieren. Durch tiefergehende
Datenanalysen stellen wir Zusammenhdnge und
Unterschiede zwischen den verschiedenen Meinungen
heraus, um so das Produkt Ful3ball nachhaltig zum Positiven
zu beeinflussen. Fir einen FulRball, bei dem die Meinung der
Fans nicht ignoriert, sondern berUcksichtigt wird!
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.1. Nachhaltigkeit im FuRball

Wie wichtig ist dir Nachhaltigkeit im

FuRball?
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Abb. 1: Nachhaltigkeit im
FuRball
Sollten die Bundesliga-Clubs Vorbilder in
Sachen Nachhaltigkeit sein?
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Abb. 2: Bundesliga-Clubs als
Vorbilder

Allgemein schatzen die Fans Nachhaltigkeit im FuRball als sehr wichtig ein. So erhalt
die Frage, ob die Vereine Vorbilder in nachhaltigem Handeln sein missen, die
hochste Zustimmung dieser Studie. Die Wichtigkeit der Nachhaltigkeit des FuRballs
erhalt dabei den zweithdchsten Wert.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.1. Nachhaltigkeit im FuRball

Wiinschst du dir mehr Bestrebungen der
Vereine im Bezug auf Nachhaltigkeit?
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Abb. 3: Weitere Bestrebungen zur
Nachhaltigkeit

Mit 88% der Stimmen verlangt eine deutliche Mehrheit der Befragten, dass die
|I| Bundesligaclubs sich starker um Nachhaltigkeit bemiihen.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.2. Nachhaltigkeit im Verein

Warum sollten Vereine ihr Bestreben um
Nachhaltigkeit nicht steigern?

Sie bemiihen sich bereits ausreichend [IININIGINGTINN 33%
Sie sind nicht in der Verantwortung [N 26%

Es besteht keine Notwendigkeit 14%
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Abb. 4: Griinde gegen weitere Bestrebungen

Warum sollten Vereine ihr Bestreben um
Nachhaltigkeit nicht steigern?
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Abb. 5: Griinde gegen weitere
Bestrebungen

Unter den Fans, die sich nicht wiinschen, dass die Vereine ihre Bestrebungen
steigern, meint der GroRteil, dass die Vereine bereits genug Nachhaltigkeit erreicht
haben. Mehr als die Halfte der Mitglieder sieht das so, bei den Nicht-Mitgliedern ist
es ein knappes Drittel. 26% geben an, dass die Clubs keine Verantwortung im
Bereich Nachhaltigkeit besitzen, dies sehen eher die Nicht-Mitglieder so als die
Mitglieder.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.2. Nachhaltigkeit im Verein

Wie bewertest du die Transparenz deines
Lieblings-Clubs im Bereich

Nachhaltigkeit?
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Abb. 6: Transparenz

Wie bewertest du die Transparenz deines
Lieblings-Clubs im Bereich
Nachhaltigkeit?

SC Freiburg I 3,86
1. FSV Mainz 05 I 3 67

Borussia Dortmund I 3,17

Bayern Miinchen I 3,13

1. FCKOln M 2,90
Fortuna Disseldorf 2,25
FC Augsburg 2,00
0 1 2 3 4 5
Abb. 7: Transparenz

Die Transparenz im Bereich Nachhaltigkeit wird von den Befragten als mittelmaRig
eingeschatzt. Die Fans des FC Augsburg und von Fortuna Disseldorf sind besonders
unzufrieden, wahrend die Mainzer und Freiburger Fans tiberdurchschnittlich
zufrieden sind.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.2. Nachhaltigkeit im Verein

Wie bewertest du die Bemiihungen um
Nachhaltigkeit bei deinem Lieblings-Club?

50% 46%
40%
29%
30%
° @= 3,34
20%
13%
11%
10%
0% |
1 Stern 2 Sterne 3 Sterne 4 Sterne 5 Sterne

Abb. 8: Bewertung der Bemiihungen der Clubs

Wie bewertest du die Bemiihungen um
Nachhaltigkeit bei deinem Lieblings-Club?

1. FSV Mainz 05 I 4,33
1. FC Union Berlin e 4,00
Borussia Dortmund NSNS 3 56
Bayern Miinchen IS 3 41
FC Schalke 04 T 3,40
1.FCKOln e 3,13
Hamburger SV 2,75
FC Augsburg 2,33
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Abb. 9: Bewertung der Bemiihungen der Clubs

Die Bemiihungen im Bereich Nachhaltigkeit werden von den Befragten als
mittelmaRig eingeschatzt. Der Hamburger SV und der FC Augsburg werden dabei vor
allem schlecht von ihren Fans bewertet. Die Fans des FSV Mainz und von Union Berlin
sind dagegen sehr zufrieden mit den Bemiihungen ihres Clubs.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.2. Nachhaltigkeit im Verein

Ermutigt dein Lieblings-Club seine Fans
zu nachhaltigem Handeln?
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Abb 10: Ermutigung zu nachhaltigem
Handeln

Ermutigt dein Lieblings-Club seine Fans
zu nachhaltigem Handeln?

1.FSV Mainz 05 I 3,67
SC Freiburg N 3 53
1.FCUnion Berlin  n e 3 45
Borussia Dortmund IEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 3,23
Bayern Miinchen S 2,86
1. FCKOln mmse 2 78

Hamburger SV 2,47
1899 Hoffenheim 2,43
Fortuna Dusseldorf 2,40
0 1 2 3 4 5
Abb. 11: Ermutigung zu nachhaltigem

Handeln

Eine der niedrigsten Bewertungen der Studie erhélt die Frage zur Ermutigung zur
Nachhaltigkeit von Seite der Vereine. Mit durchschnittlich 2,97 von finf Sternen
sehen hier die Fans Verbesserungsbedarf. Vor allem den Fans von Fortuna
Disseldorf, Hoffenheim und dem Hamburger SV fehlt deutlich eine Ermutigung zur
Nachhaltigkeit von ihrem Verein. Die Fans von Mainz, Freiburg und Union Berlin sind
dagegen Uberdurchschnittlich zufrieden, aber auch diese Vereine erhalten eher eine
mittelmaRige Bewertung.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.3. Offentliche Verkehrsmittel

Wiirdest du haufiger mit 6Fffentlichen
Verkehrsmitteln anreisen, wenn die
Verbindung zum Stadion besser ware?
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Abb. 12: Anbindung 6ffentliche
Verkehrsmittel
Wie haufig nutzt du 6ffentliche
Verkehrsmittel, wenn du Spiele im
Stadion ansiehst?
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Abb. 13: Nutzung 6ffentlicher
Verkehrsmittel

Bisher nutzen die Befragten manchmal bis haufig 6ffentliche Verkehrsmittel, eine
deutliche Mehrheit gibt zudem an, 6fter mit Bus und Bahn zum Stadion fahren zu
wollen, wenn sich die Anbindung zu diesem verbessern wiirde.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.4. Catering

Wie wichtig sind dir vegetarische/vegane
Alternativen beim Catering im Stadion?
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Abb. 14: Vegetarische/ vegane
Alternativen
Wie bewertest du die Verpackungen
(Becher eingeschlossen) beim Catering im
Stadion beziiglich Nachhaltigkeit?
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Abb. 15: Verpackungen beim
Catering

Mit zwei von finf Sternen sind den FuRballfans vegane und vegetarische
Alternativen beim Catering im Stadion eher unwichtig.

Die Verpackungen des Caterings werden mit 2,95 von fiinf Sternen mittel bis
schlecht bewertet.
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1. Darstellung der Ergebnisse
1.5. Merchandise und Sponsoring

Wie wichtig ist dir eine nachhaltige
Herstellung der Merchandise-Produkte?
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Abb. 16: Nachhaltiger Merchandise
Wie wichtig ist dir, dass sich die
Sponsoren deines Lieblings-Clubs
nachhaltig verhalten?
40% 36%
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Abb. 17: Nachhaltige Sponsoren

Sowohl die Wichtigkeit der nachhaltigen Produktion der Merchandise-Artikel, als
auch die der Sponsoren der Bundesliga-Vereine fallt mit 3,75 und 3,50 von finf
Sternen mittel bis hoch aus.
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2. Soziodemografische Einordnung (1/2)

Insgesamt haben an der Umfrage 945 Personen teilgenommen, wovon
93% mannlich sowie vier Prozent weiblich sind. Dariber hinaus
bezeichneten sich drei Prozent als divers. Das Alter der Mehrheit der
Befragten liegt zwischen 16 und 29 Jahren, wahrend die Altersgruppen
Uber 30 Jahren weniger stark vertreten sind.

Unter den Fans sind 45% Mitglieder in ihrem Club. Bei der Anzahl der
Spiele, die im Stadion angesehen werden, wird mit 45% am haufigsten
angegeben, dass lediglich ein bis finf Spiele pro Saison verfolgt werden.
Die zweitgroRte Gruppe mit einem Anteil von 15% wird durch die Fans
dargestellt, die 6-10 Spiele pro Saison im Stadion verfolgen.

Bei ndherer Betrachtung der Bereiche im Stadion fallt zudem auf, dass
mehr als die Halfte der Fans Sitzplatze bevorzugen. Stehplatze werden von
34% der Befragten am haufigsten ausgewahlt. Mit einem Anteil von jeweils
drei Prozent werden die Spiele jedoch in den seltensten Fallen aus dem

VIP-Bereich oder sonstigen Bereichen angesehen.
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2. Soziodemografische Einordnung (2/2)

Die Anzahl der Spiele, die auf sémtlichen Kanalen (TV, Radio, Stadion)
verfolgt werden, ist bei den Teilnehmern sehr hoch. Am haufigsten wird
hierbei mit 39% der Stimmen angegeben, dass mehr als 50 Spiele pro
Saison verfolgt werden. Im Vergleich dazu sind die Ubrigen finf Kategorien
zwischen null und 50 Spielen mit zehn Prozent bis 16% pro Kategorie
deutlich geringer vertreten. Fast die Halfte der Befragten (49%) gibt
zudem an, keine Auswartsspiele im Stadion anzusehen. 42% verfolgen pro
Saison ein bis finf Auswartsspiele im Stadion.

Die meisten Nutzer (53%) sehen die Spiele hdufigerim TV als im Stadion.
Der Anteil der Fans, die es bevorzugen im Stadion statt vor dem Bildschirm
mitzufiebern liegt im Vergleich dazu nur bei 22%. 25% der Befragten gibt

hierbei keine Préferenz an.
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Allgemein ist den Fans
Nachhaltigkeit im FuRball
sehr wichtig, sie wiinschen
sich mehr Bemiihungen der
Bundesliga-Vereine in diesem
Bereich und sind der Meinung,
dass die Clubs auch Vorbilder
fir 6kologisches Handeln sein
sollten.
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Sowohl die Transparenz als
auch die Bemiihungen zur
Nachhaltigkeit der Clubs
werden nur mittelmaRig
bewertet. Die Fans sind
zudem der Meinung, dass die
Vereine ihre Anhdnger nicht
genug zu 6kologischem
Handeln motivieren.

Die Bewertungen der Wichtigkeit
von nachhaltigen Sponsoren und
Merchandise-Produkten fallt
mittel bis hoch aus. Zudem
sehen die Fans Verbesserungs-
bedarf im Bereich der
Verpackungen beim Catering
im Stadion.
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